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Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 2.0
Marknadsfaring og leiing 2

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

Sir Levans
Ama Rustan Sylsevig Nynarsk
Huts-Wanchs Habnes Visjs

Brand 2.0 = ISBN : 9788211032225
S Pris : 999,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2024
Utgave 1
Sider 1 410

v\

m
TAEBERTTRLIGT

Brand 2.0 er ei nyskriven laerebok for vidaregaande skole for programfaget marknadsfering og leiing 2 i
studiefgrebuande utdanningsprogram. Boka er basert pa kompetansemala i lsereplan gjeldande fra august
2021.

Laereverket bestar av leereboka Brand 1.0, Brand 2.0 og ein nettressurs som er del av den tverrfaglege
@konomiportalen. Ressursane legg vekt pa ei praktisk tilneerming til faget og har ein omfattande
omgrepsbase. Boka har eit visuelt uttrykk med figurar som stgttar teksten gjennom & illustrere teorien, og
legg vekt pa & illustrere eit framtidsperspektiv for marknadsfgringsfaget. Etter kvart kapittel er det varierte
oppgaver og verktay.

Del 1 tek for seg omgivnadene som paverkar marknadsfaringsarbeidet, og diskuterer szerleg kva
berekraftsomsyn og teknologisk utvikling har & seie for faget. | denne delen blir ogsa verdiomgrepet
diskutert.

Del 2 tek for seg marknadsanalyse og innsikt og gir elevane bade konkrete verktay og gver dei i a tolke
svara som kjem fram i analysane.

Del 3 inneheld marknadsstrategiske vurderingar og har kapittelvise gjennomgangar av korleis dei fire
konkurransemidla produkt, pris, paverknad og plass kan nyttast i marknadsarbeidet.

Del 4 dekkjer kompetansemalet om fagleg kreativitet og problemlgysing og gjennomgar ogsa praktiske
verkemiddel for & lgyse designutfordringar.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 2.0
Markedsfaring og ledelse 2

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

5k Lovans
ke Rustan Sulteig Bokmil
Nuts-Wencha Habnes Visjs

Brand 2.0 = ISBN : 9788211032195
S Pris : 999,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2024
Utgave 1
Sider 1 410

v N

m
TAEBERTTRLIGT

Brand 2.0 er en nyskrevet leerebok for videregaende skole for programfaget markedsfaring og ledelse 2 i
studieforberedende utdanningsprogram. Boka er basert pa kompetansemalene i lzereplan gjeldende fra
august 2021.

Laereverket bestar av leereboka Brand 1.0, Brand 2.0 og en nettressurs som er del av den tverrfaglige
@konomiportalen. Ressursene legger vekt pa en praktisk tilnaerming til faget og har en omfattende
begrepsbase. Boka har et visuelt uttrykk med figurer som statter teksten gjennom & illustrere teorien, og
legger vekt pa a illustrere et framtidsperspektiv for markedsfaringsfaget. Etter hvert kapittel er det varierte
oppgaver og verktay.

Del 1 tar for seg omgivelsene som pavirker markedsfaringsarbeidet, og diskuterer szerlig hva
baerekraftshensyn og teknologisk utvikling betyr for faget. | denne delen diskuteres ogsa verdibegrepet.
Del 2 tar for seg markedsanalyse og innsikt og gir elevene bade konkrete verktay og gver dem i & tolke
svarene som kommer fram i analysene.

Del 3 er viet markedsstrategiske vurderinger og har kapittelvise gjennomganger av hvordan de fire
konkurransemidlene produkt, pris, pavirkning og plass kan brukes i markedsarbeidet.

Del 4 dekker kompetansemalet om faglig kreativitet og problemlgsning og gjennomgar ogsa praktiske
virkemidler for & lgse designutfordringer.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 2.0, Brettbok
Markedsfaring og ledelse 2

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

Skl Levans
Line Rusten Syitevig Boambl
Ruts-wiencha Matines Visjs

ISBN 1 9788211032218
Pris : 259,-

Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2024

Utgave 1

Sider 1 410

Brand 2.0 er en nyskrevet leerebok for videregaende skole for programfaget markedsfaring og ledelse 2 i
studieforberedende utdanningsprogram. Boka er basert pa kompetansemalene i lzereplan gjeldende fra
august 2021.

Laereverket bestar av leereboka Brand 1.0, Brand 2.0 og en nettressurs som er del av den tverrfaglige
@konomiportalen. Ressursene legger vekt pa en praktisk tilnaerming til faget og har en omfattende
begrepsbase. Boka har et visuelt uttrykk med figurer som statter teksten gjennom & illustrere teorien, og
legger vekt pa a illustrere et framtidsperspektiv for markedsfaringsfaget. Etter hvert kapittel er det varierte
oppgaver og verktay.

Del 1 tar for seg omgivelsene som pavirker markedsfgringsarbeidet, og diskuterer saerlig hva
baerekraftshensyn og teknologisk utvikling betyr for faget. | denne delen diskuteres ogsa verdibegrepet.
Del 2 tar for seg markedsanalyse og innsikt og gir elevene bade konkrete verktgy og gver dem i & tolke
svarene som kommer fram i analysene.

Del 3 er viet markedsstrategiske vurderinger og har kapittelvise giennomganger av hvordan de fire
konkurransemidlene produkt, pris, pavirkning og plass kan brukes i markedsarbeidet.

Del 4 dekker kompetansemalet om faglig kreativitet og problemlgsning og gjennomgar ogsa praktiske
virkemidler for & lgse designutfordringer.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 1.0
Marknadsfaring og leiing 1

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

8 Lovaan, Ame Rusten Syltevig Eabmbl
g Math Wanche Helsnas Yirgs

Brand 1.0 ISBN : 9788211032157
et b Pris : 919,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2022
Utgave 1
Sider 1 334
Vekt . 840

Fagbokforlagets @konomiske programfag bestar av laeremiddel for dei tre programfaga entreprengrskap og
bedriftsutvikling, neeringslivsgkonomi og marknadsfaring og leiing, samt den tverrfaglege nettressursen
@konomiportalen. Brand 1.0 er eit heilt nytt leereverk for vidaregadande skole, for programfaget
marknadsfaring og leiing 1 i studiefgrebuande utdanningsprogram. Boka er basert pd kompetansemala i
lzereplanen som gjeld fra august 2021.

Leereverket bestar av leereboka Brand 1.0 og ein nettressurs som er del av den tverrfaglege
@konomiportalen. Ressursane legg vekt pa ei praktisk tilnaerming til faget. Boka har eit visuelt uttrykk med
figurar som stgttar teksten gjennom a illustrere teorien, og etter kvart kapittel er det varierte oppgaver og
verktgy.

Del 1 introduserer elevane for dei arbeidsoppgavene ein marknadsfgrar kan rekne med a fa i arbeidslivet.
Sa kjem det ei innfering i grunnleggjande marknadsfaringsomgrep. Deretter blir det presentert viktige
utviklingstrekk ved marknadsfgringsfaget, berekraftsdimensjonen, digitalisering og etikk og regelverk.

Del 2 presenterer forbrukaratferd gjennom to kapittel. Det fgrste kapittelet introduserer teori om det a vere
forbrukar, som blir fglgd opp av ei innfaring i kva som skjer i bevisstheita til forbrukaren. Det neste kapittelet
presenterer teori om forbrukaratferd og korleis forbrukaren steg for steg beveger seg gjennom ulike
prosessar knytte til behov, roller og nye produkt i marknaden.

Del 3 tek for seg marknadsplan og ulike styringsverktgy for all kommunikasjon med marknaden og har ein
kapittelvis presentasjon av dei fire konkurransemidla ein kan bruke i marknadsarbeidet: produkt, pris,
paverknad og plass.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfgring og ledelse

Brand 1.0
Markedsfaring og ledelse 1

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

Siri Lownos
Arne Rusten Syitevig Bokmil
Eth-iWancte bt Yinje

Brand 1.0 ISBN : 9788211032126
e Pris : 919,-
g Forlag . Fagbokforlaget
@ Utgitt : 2022
P l Utgave 1
)] Sider . 334
w N Vekt © 855

TR

Brand 1.0 er et helt nytt leereverk for markedsfaring og ledelse 1.
Laereverket som bestar av lsereboka Brand 1.0 og en nettressurs som er del av den tverrfaglige

@konomiportalen, legger vekt pa en praktisk tilnaerming til faget gjennom presentasjon av modeller, varierte
oppgaver og verktgy til hjelp for elevene i arbeidet med faget.

Leereboka Brand 1.0 har et visuelt uttrykk med figurer som illustrerer teorien.

Bokas innhold:

DEL 1 MARKEDSF@RING

Kapittel 1 Markedsfgreren

Kapittel 2 Markedsfgring og ledelse

Kapittel 3 Markeds- og samfunnsutvikling (markedsfaring i et utviklingsperspektiv, beerekraft, digitalisering,

etikk og regelverk)

DEL 2 FORBRUKERATFERD
Kapittel 4 Forbrukeren

Kapittel 5 Atferd

DEL 3 MARKEDSPLANEN


https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje

Kapittel 6 Forretningsidé

Kapittel 7 Situasjonsanalyse
Kapittel 8 Markedsundersgkelser
Kapittel 9 Malgruppe

Kapittel 10 Markedsmal

Kapittel 11-15 Markedsstrateqgi

Kapittel 16 Markedsmiks

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

@konomiportalen leerer
@konomiske programfag i videregaende skole

Pkonomi- '.

portalen y

Leerer | ISBN © 9788211037961
Pris : 0,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt . 2021
Utgave o1

@konomiportalen er den tverrfaglige nettressursen til de gkonomiske programfagene — entreprengrskap og

bedriftsutvikling, markedsfgring og ledelse og naeringslivsgkonomi.

| @konomiportalen finnes ressurser bade for elever og leerere til de enkelte bgkene i programfagene.
Samtidig er det en tverrfaglig ressurs som setter de tre fagene i sammenheng gjennom tverrfaglige temaer
og caser. Malet er at elever som har flere av programfagene enklere skal kunne se sammenhengene

mellom fagene og f& en mer helhetlig forstaelse av det a etablere og drive virksomheter.

Kontakt for tilgang.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



mailto:digitalt@fagbokforlaget.no
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

@konomiportalen elev
@konomiske programfag i videregaende skole

D@konomi- '.

portalen 9

Sl i ISBN : 9788211045386
Pris . 0,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt : 2021
Utgave 1

@konomiportalen er den tverrfaglige nettressursen til de gkonomiske programfagene — entreprengrskap og

bedriftsutvikling, markedsfgring og ledelse og naeringslivsgkonomi.
| @konomiportalen finnes ressurser bade for elever og leerere til de enkelte bgkene i programfagene.
Samtidig er det en tverrfaglig ressurs som setter de tre fagene i sammenheng gjennom tverrfaglige temaer

og caser. Malet er at elever som har flere av programfagene enklere skal kunne se sammenhengene

mellom fagene og f& en mer helhetlig forstaelse av det a etablere og drive virksomheter.

@konomiportalen elev er gratis tilgjengelig for elever og leerere

Kontakt digitalt@fagbokforlaget.no for tilgang.

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfgring og ledelse

Brand 1.0
Markedsfaring og ledelse 1

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

Siri Lownos
Arne Rusten Syitevig Bokmil
Eth-iWancte bt Yinje

Brand 1.0 ISBN : 9788211032126
e Pris : 919,-
g Forlag . Fagbokforlaget
@ Utgitt : 2022
P l Utgave 1
)] Sider . 334
w N Vekt © 855

TR

Brand 1.0 er et helt nytt leereverk for markedsfaring og ledelse 1.
Laereverket som bestar av lsereboka Brand 1.0 og en nettressurs som er del av den tverrfaglige

@konomiportalen, legger vekt pa en praktisk tilnaerming til faget gjennom presentasjon av modeller, varierte
oppgaver og verktgy til hjelp for elevene i arbeidet med faget.

Leereboka Brand 1.0 har et visuelt uttrykk med figurer som illustrerer teorien.

Bokas innhold:

DEL 1 MARKEDSF@RING

Kapittel 1 Markedsfgreren

Kapittel 2 Markedsfgring og ledelse

Kapittel 3 Markeds- og samfunnsutvikling (markedsfaring i et utviklingsperspektiv, beerekraft, digitalisering,

etikk og regelverk)

DEL 2 FORBRUKERATFERD
Kapittel 4 Forbrukeren

Kapittel 5 Atferd

DEL 3 MARKEDSPLANEN


https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje

Kapittel 6 Forretningsidé

Kapittel 7 Situasjonsanalyse
Kapittel 8 Markedsundersgkelser
Kapittel 9 Malgruppe

Kapittel 10 Markedsmal

Kapittel 11-15 Markedsstrateqgi

Kapittel 16 Markedsmiks

11

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 1.0
Marknadsfaring og leiing 1

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

8 Lovaan, Ame Rusten Syltevig Eabmbl
g Math Wanche Helsnas Yirgs

Brand 1.0 ISBN : 9788211032157
et b Pris : 919,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2022
Utgave 1
Sider 1 334
Vekt . 840

Fagbokforlagets @konomiske programfag bestar av laeremiddel for dei tre programfaga entreprengrskap og
bedriftsutvikling, neeringslivsgkonomi og marknadsfaring og leiing, samt den tverrfaglege nettressursen
@konomiportalen. Brand 1.0 er eit heilt nytt leereverk for vidaregadande skole, for programfaget
marknadsfaring og leiing 1 i studiefgrebuande utdanningsprogram. Boka er basert pd kompetansemala i
lzereplanen som gjeld fra august 2021.

Leereverket bestar av leereboka Brand 1.0 og ein nettressurs som er del av den tverrfaglege
@konomiportalen. Ressursane legg vekt pa ei praktisk tilnaerming til faget. Boka har eit visuelt uttrykk med
figurar som stgttar teksten gjennom a illustrere teorien, og etter kvart kapittel er det varierte oppgaver og
verktgy.

Del 1 introduserer elevane for dei arbeidsoppgavene ein marknadsfgrar kan rekne med a fa i arbeidslivet.
Sa kjem det ei innfering i grunnleggjande marknadsfaringsomgrep. Deretter blir det presentert viktige
utviklingstrekk ved marknadsfgringsfaget, berekraftsdimensjonen, digitalisering og etikk og regelverk.

Del 2 presenterer forbrukaratferd gjennom to kapittel. Det fgrste kapittelet introduserer teori om det a vere
forbrukar, som blir fglgd opp av ei innfaring i kva som skjer i bevisstheita til forbrukaren. Det neste kapittelet
presenterer teori om forbrukaratferd og korleis forbrukaren steg for steg beveger seg gjennom ulike
prosessar knytte til behov, roller og nye produkt i marknaden.

Del 3 tek for seg marknadsplan og ulike styringsverktgy for all kommunikasjon med marknaden og har ein
kapittelvis presentasjon av dei fire konkurransemidla ein kan bruke i marknadsarbeidet: produkt, pris,
paverknad og plass.

12

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 2.0
Markedsfaring og ledelse 2

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

5k Lovans
ke Rustan Sulteig Bokmil
Nuts-Wencha Habnes Visjs

Brand 2.0 = ISBN : 9788211032195
S Pris : 999,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2024
Utgave 1
Sider 1 410

v N

m
TAEBERTTRLIGT

Brand 2.0 er en nyskrevet leerebok for videregaende skole for programfaget markedsfaring og ledelse 2 i
studieforberedende utdanningsprogram. Boka er basert pa kompetansemalene i lzereplan gjeldende fra
august 2021.

Laereverket bestar av leereboka Brand 1.0, Brand 2.0 og en nettressurs som er del av den tverrfaglige
@konomiportalen. Ressursene legger vekt pa en praktisk tilnaerming til faget og har en omfattende
begrepsbase. Boka har et visuelt uttrykk med figurer som statter teksten gjennom & illustrere teorien, og
legger vekt pa a illustrere et framtidsperspektiv for markedsfaringsfaget. Etter hvert kapittel er det varierte
oppgaver og verktay.

Del 1 tar for seg omgivelsene som pavirker markedsfaringsarbeidet, og diskuterer szerlig hva
baerekraftshensyn og teknologisk utvikling betyr for faget. | denne delen diskuteres ogsa verdibegrepet.
Del 2 tar for seg markedsanalyse og innsikt og gir elevene bade konkrete verktay og gver dem i & tolke
svarene som kommer fram i analysene.

Del 3 er viet markedsstrategiske vurderinger og har kapittelvise gjennomganger av hvordan de fire
konkurransemidlene produkt, pris, pavirkning og plass kan brukes i markedsarbeidet.

Del 4 dekker kompetansemalet om faglig kreativitet og problemlgsning og gjennomgar ogsa praktiske
virkemidler for & lgse designutfordringer.

13

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Brand 2.0
Marknadsfaring og leiing 2

Siri Lgvaas Arne Rusten Syltevig Ruth-Wenche Hebnes Vinje

Sir Levans
Ama Rustan Sylsevig Nynarsk
Huts-Wanchs Habnes Visjs

Brand 2.0 = ISBN : 9788211032225
S Pris : 999,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2024
Utgave 1
Sider 1 410

v\

m
TAEBERTTRLIGT

Brand 2.0 er ei nyskriven laerebok for vidaregaande skole for programfaget marknadsfering og leiing 2 i
studiefgrebuande utdanningsprogram. Boka er basert pa kompetansemala i lsereplan gjeldande fra august
2021.

Laereverket bestar av leereboka Brand 1.0, Brand 2.0 og ein nettressurs som er del av den tverrfaglege
@konomiportalen. Ressursane legg vekt pa ei praktisk tilneerming til faget og har ein omfattande
omgrepsbase. Boka har eit visuelt uttrykk med figurar som stgttar teksten gjennom & illustrere teorien, og
legg vekt pa & illustrere eit framtidsperspektiv for marknadsfgringsfaget. Etter kvart kapittel er det varierte
oppgaver og verktay.

Del 1 tek for seg omgivnadene som paverkar marknadsfaringsarbeidet, og diskuterer szerleg kva
berekraftsomsyn og teknologisk utvikling har & seie for faget. | denne delen blir ogsa verdiomgrepet
diskutert.

Del 2 tek for seg marknadsanalyse og innsikt og gir elevane bade konkrete verktay og gver dei i a tolke
svara som kjem fram i analysane.

Del 3 inneheld marknadsstrategiske vurderingar og har kapittelvise gjennomgangar av korleis dei fire
konkurransemidla produkt, pris, paverknad og plass kan nyttast i marknadsarbeidet.

Del 4 dekkjer kompetansemalet om fagleg kreativitet og problemlgysing og gjennomgar ogsa praktiske
verkemiddel for & lgyse designutfordringar.

14

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Siri-Løvaas
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Arne-Rusten-Syltevig
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Ruth_Wenche-Hebnes-Vinje
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

Oppstart
Entreprengrskap og bedriftsutvikling 1

Kéare Hakonsen Trine Skarvang

Kire Hbuonsen Bkl
Trisa Bkarwang

Oppstart ISBN 9788211042637
Entrapranerskap og bedriftsutrikting |
Pris 1 919,-
L4 Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2021
Utgave 12
Sider 1 363
Vekt 1 912

Fagbokforlagets @konomiske Programfag bestar av leeremidler for de tre programfagene entreprengrskap
og bedriftsutvikling, naeringslivsgkonomi og markedsfaring og ledelse og den tverrfaglige nettressursen
@konomiportalen.

Den andre utgaven av Oppstart er en helt nyskrevet lserebok for entreprengrskap og bedriftsutvikling 1 i
trdd med intensjonene i fagfornyelsen.

Bak boka ligger en helhetstenkning som tar utgangspunkt i leereplanens formulering om at faget «handler
om innsikt i etablering og videreutvikling av virksomheter». Det tverrfaglige temaet «Baerekraftig utvikling»
er med gjennom hele boka, og teoriene og modellene som gjennomgas, er de nyeste pa feltet og
gjenspeiler at handelen i dag for det meste foregar pa nett. Mange av modellene er tilgjengelige som
verktgy i @konomiportalen, som er nettressursen til boka.

Del 1 «Oversikt og teorigrunnlag» tar for seg teori som gir forstaelse av hva som skjer nar man starter en
virksomhet. Her er det grunnleggende innfgring i temaer som entreprengrskap, baerekraft, markedsfaring
og gkonomi.l del 2 «Oppstartsprosessen» presenterer boka hele prosessen fra idé til drift og utvikling, steg
for steg. En gjennomgaende case falger kapitiene med nye oppgaver for hvert steg.

Boka Oppstart sammen med nettressursen @konomiportalen inneholder et stort utvalg av oppgaver pa alle

nivaer.
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Oppstart
Entreprengrskap og bedriftsutvikling 1

Kéare Hakonsen Trine Skarvang

ISBN : 9788211042606
Pris : 919,-

Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2021

Utgave 12

Sider 1 363

Vekt 1 981

Fagbokforlagets @konomiske Programfag bestar av laeremiddel for dei tre programfaga entreprengrskap og
bedriftsutvikling, neeringslivsgkonomi og marknadsfgring og leiing samt den tverrfaglege nettressursen
@konomiportalen.

Den andre utgdva av Oppstart er ei helt nyskriven leerebok for entreprengrskap og bedriftsutvikling 1 i trad
med intensjonane i fagfornyinga.

Bak boka ligg ei heilskapstenking som tek utgangspunkt i formuleringa til laereplanen om at faget «handlar
om innsikt i etablering og vidareutvikling av verksemder». Det tverrfaglege temaet «Berekraftig utvikling» er
med gjennom heile boka, og teoriane og modellane som blir gjennomgatt, er dei nyaste pé feltet og speglar
at handelen i dag for det meste gar for seg pa nett. Mange av modellane er tilgjengelege som verktay i
@konomiportalen, som er nettressursen til boka.

Del 1 «Oversikt og teorigrunnlag» tek for seg teori som gir forstaing av kva som skjer nar ein startar ei
verksemd. Her er det grunnleggjande innfaring i tema som entreprengrskap, berekraft, marknadsfgring og
wkonomi.l del 2 «Oppstartsprosessen» presenterer boka heile prosessen fra idé til drift og utvikling, steg for
steg. Ein gijennomgéande case falgjer kapitla med nye oppgaver for kvart steg.Boka Oppstart saman med

nettressursen @konomiportalen inneheld eit stort utval av oppgaver pa alle niva.
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Vekst (2023)
Entreprengrskap og bedriftsutvikling 2

Kére Hakonsen

[o— [r—

ISBN : 9788211042705
Pris : 919,-

Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2023

Utgave 12

Sider 1 280

Vekt 1 814

Den andre utgava av Vekst er skriven til den nye leereplanen for entreprengrskap og bedriftsutvikling 2 der
det no er feerre kompetansemal.

Boka presenterer ei mest mogleg samanhengande framstilling av utviklinga av etablerte verksemder, og
det er lagt vekt pa kor viktig berekraftig verksemdsutvikling er.

Vekst er fagleg oppdatert. Boka har med nye prosjektmetodar, fleire innovasjonsprosessar og leiingsstilar
og er grundig i gjennomgangen av forretningsmodellar.Med nye minicasar om spennande norske

verksemder legg boka opp til engasjement og djupneleering.
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Vekst (2022)
Entreprengrskap og bedriftsutvikling 2

Kére Hakonsen

Kira Haksnsan Bakmd)

ISBN 1 9788211042729
Pris : 919,-

Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2023

Utgave 12

Sider 1 280

Vekt 1 704

Den andre utgaven av Vekst er skrevet til den nye leereplanen for entreprengrskap og bedriftsutvikling 2 og
gjenspeiler at antallet kompetansemal er redusert.

Boka presenterer en mest mulig sammenhengende framstilling av utviklingen av etablerte virksomheter, og
det legges vekt pa betydningen av baerekraftig virksomhetsutvikling.

Vekst er faglig oppdatert. Den har med nye prosjektmetoder, flere innovasjonsprosesser og ledelsesstiler
og er grundig i gjennomgangen av forretningsmodeller.Med nye minicaser om spennende norske

virksomheter legger boka opp til engasjement og dybdelegering.
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@konomi 1
Neeringslivsgkonomi, gkonomistyring

Margaret Nybg Tove Karin Mannes Ege, Monica Dgrheim

@konomi 1 ISBN 1 9788211042774
S Pris : 919,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2021
Utgave 1
Sider 1 250
Vekt 1 740

Fagbokforlagets @konomiske Programfag bestar av leeremidler for de tre programfagene entreprengrskap
og bedriftsutvikling, naeringslivsgkonomi og markedsfaring og ledelse samt den tverrfaglige nettressursen
@konomiportalen.

@konomi 1 tar for seg grunnleggende begreper og framgangsmater i programfaget gkonomistyring i
videregaende skole, studieforberedende utdanningsprogram. Boka er skrevet etter ny leereplan gjeldende
fra august 2021.@konomi 1 bestar av tre deler. Del 1 «Naeringsliv og samfunn« tar for seg virksomheter i
samspill med omgivelsene, teknologi og beaerekraft. Del 2 «Regnskap» gir en innfgring i grunnleggende
regnskapsfaring, og i del 3 «Pris, budsjetter og analyse» presenteres verktgy for planlegging, oppfalging og
analyse som danner grunnlag for gkonomisk styring og kontroll.

| @konomi 1 legges det vekt pa a forklare gkonomiske begreper, og teorien presenteres ved bruk av
praktiske eksempler.

Boka @konomi 1 sammen med nettressursen @konomiportalen inneholder et stort utvalg av oppgaver pa

alle nivaer.
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@konomi 1
Neeringslivsgkonomi, gkonomistyring

Margaret Nybg Tove Karin Mannes Ege, Monica Dgrheim

Margarat smaralm
Towe Kari Masnes Ege Nuparsk
Menies Derheim

@konomi 1 ISBN 1 9788211042750
S Pris : 919,
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt 1 2021
Utgave 1
Sider 1 250
Vekt . 816

Fagbokforlaget sitt @konomiske Programfag bestar av leeremiddel for dei tre programfaga entreprengrskap
og bedriftsutvikling, naeringslivsgkonomi og marknadsfaring og leiing samt den tverrfaglege nettressursen
@konomiportalen.

Fagbokforlaget sitt @konomiske Programfag bestar av leeremiddel for dei tre programfaga entreprengrskap
og bedriftsutvikling, naeringslivsgkonomi og marknadsfaring og leiing samt den tverrfaglege nettressursen
@konomiportalen.@konomi 1 tar for seg grunnleggjande omgrep og framgangsmatar i programfaget
gkonomistyring i vidaregdande skole, studiefgrebuande utdanningsprogram. Boka er skriven etter ny
leereplan gjeldande fra august 2021.@konomi 1 bestéar av tre delar. Del 1 «Naeringsliv og samfunn» tar for
seg verksemder i samspel med omgjevnadene, teknologi og berekraft. Del 2 «Rekneskap» gjev ei innfgring
i grunnleggjande rekneskapsfaring, og i del 3 «Pris, budsjett og analyse» presenterast verktgy for
planlegging, oppfelging og analyse som dannar grunnlag for gkonomisk styring og kontroll.| @konomi 1
leggjast det vekt pa a forklare gkonomiske omgrep, og teorien blir presentert ved bruk av praktiske deme.
Boka @konomi 1 saman med nettressursen @konomiportalen inneheld eit stort utval av oppgaver pa alle

niva.
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@konomi 2
Neeringslivsgkonomi, skonomi og ledelse

Riana Steen  Margaret Nybg

@konomi 2 ISBN 1 9788211042842
Sy Pris : 919,-
: Forlag . Fagbokforlaget
ﬂ Utgitt 1 2022
Utgave 1
l‘ Sider 1311
Vekt 1 778

@konomi 2 er skrevet for programfaget gkonomi og ledelse i videregaende skole, studieforberedende
utdanningsprogram, etter ny leereplan gjeldende fra august 2022.

Boka legger vekt p& a forklare gkonomiske begreper og modeller, og teorien presenteres ved bruk av
praktiske eksempler.Boka @konomi 2 sammen med nettressursen @konomiportalen inneholder et stort
utvalg av oppgaver pa alle nivaer.

Innhold i @konomi 2:

Begrepsforklaringer

DEL 1 LEDELSE OG BZAREKRAFTIG VERDISKAPINGKapittel 1 Organisasjon og ledelse Kapittel 2
Beerekraftig verdiskaping Kapittel 3 Virksomheters tilpassingsevne

DEL 2 VIRKSOMHETSSTYRINGKapittel 4 KostnadsteoriKapittel 5 Markeds- og inntektsteoriKapittel 6 Pris
og produktkalkyler Kapittel 7 KRV-analyseKapittel 8 Markedstilpassing

DEL 3 FINANSIERING OG INVESTERINGKapittel 9 Kapitalbehov og finansieringKapittel 10
Investeringsanalyse
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@konomi 2
Neeringslivsgkonomi, gkonomi og leiing

Riana Steen  Margaret Nybg

Riuna Steun Hynarie
Morganet Smartalm

@konomi 2 ISBN 1 9788211042804
I Pris : 919,-
2 j Forlag . Fagbokforlaget
ﬂ Utgitt 1 2022
Utgave 1
I! o Sider 1311
— Vekt 1 789

@konomi 2 er skriven for programfaget gkonomi og leiing i vidaregadande skule, studiefarebuande
utdanningsprogram, etter ny laereplan som gjeld fra august 2022.

Boka legg vekt pa & forklare gkonomiske omgrep og modellar, og teorien blir presentert ved bruk av
praktiske eksempel.Boka @konomi 2 saman med nettressursen @konomiportalen inneheld eit stort utval
oppgaver pa alle niva.

Innhald i @konomi 2:

Omgrepsliste

DEL 1 LEIING OG BEREKRAFTIG VERDISKAPINGKapittel 1 Organisasjon og leiingKapittel 2 Berekraftig
verdiskapingKapittel 3 Verksemder si evne til tilpassing

DEL 2 VIRKSOMHETSSTYRINGKapittel 4 KostnadsteoriKapittel 5 Markeds- og inntektsteoriKapittel 6 Pris
og produktkalkylarKapittel 7 KRV-analyseKapittel 8 Markedstilpassing

DEL 3 FINANSIERING OG INVESTERINGKapittel 9 Kapitalbehov og finansieringKapittel 10
Investeringsanalyse

22

Bestill vurderingseksemplar: www.fagbokforlaget.no/pensum



https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Riana-Steen
https://fagbokforlaget.no/Forfattere/Margaret-Nybø
http://www.fagbokforlaget.no/pensum

Videregaende | Markedsfaring og ledelse

@konomiportalen elev
@konomiske programfag i videregaende skole

D@konomi- '.

portalen 9

Sl i ISBN : 9788211045386
Pris . 0,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt : 2021
Utgave 1

@konomiportalen er den tverrfaglige nettressursen til de gkonomiske programfagene — entreprengrskap og

bedriftsutvikling, markedsfgring og ledelse og naeringslivsgkonomi.

| @konomiportalen finnes ressurser bade for elever og leerere til de enkelte bgkene i programfagene.
Samtidig er det en tverrfaglig ressurs som setter de tre fagene i sammenheng gjennom tverrfaglige temaer
og caser. Malet er at elever som har flere av programfagene enklere skal kunne se sammenhengene

mellom fagene og f& en mer helhetlig forstaelse av det a etablere og drive virksomheter.

@konomiportalen elev er gratis tilgjengelig for elever og leerere

Kontakt digitalt@fagbokforlaget.no for tilgang.
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@konomiportalen leerer
@konomiske programfag i videregaende skole

Pkonomi- '.

portalen y

Leerer | ISBN © 9788211037961
Pris : 0,-
Forlag . Fagbokforlaget
Utgitt . 2021
Utgave o1

@konomiportalen er den tverrfaglige nettressursen til de gkonomiske programfagene — entreprengrskap og

bedriftsutvikling, markedsfgring og ledelse og naeringslivsgkonomi.
| @konomiportalen finnes ressurser bade for elever og leerere til de enkelte bgkene i programfagene.
Samtidig er det en tverrfaglig ressurs som setter de tre fagene i sammenheng gjennom tverrfaglige temaer

og caser. Malet er at elever som har flere av programfagene enklere skal kunne se sammenhengene

mellom fagene og f& en mer helhetlig forstaelse av det a etablere og drive virksomheter.

Kontakt for tilgang.
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